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Sem factura nao pague

Fiquei boquiaberto. O incentivo para que os clientes pedissem factura era da autoria

do dono do estabelecimento, nao da autoridade tributaria

José Antonio Moreira

De ha anos a esta parte, com alguma
regularidade, temos sido destinata-
rios de campanhas da Autoridade Tri-
butaria destinadas a incentivar-nos a
pedir a emissao de factura em todas
as transaccoes em que sejamos inter-
venientes. Pretendem tais campanhas
combater a evasao fiscal por parte de
prestadores de servigos ou fornecedo-
res de bens que, quando nao emitem
o correspondente justificativo legal,
ficam exonerados de repercutir as
transacgoes na respectiva contabili-
dade e, por essa via, de entregarem ao
Estado o IVA cobrado e o tributo em
sede de IRC pelo lucro obtido.

Nunca se conhece o efeito concreto
de tais campanhas, mas como elas se
repetem de tempos a tempos, e de
modo particular em periodos de aper-
to orcamental, presumo que cada uma
delas esta longe de ter o impacto pre-
tendido e, sobretudo, efeitos duradou-
ros sobre o comportamento civico dos
cidadaos. A evasao fiscal é, em parte,
uma caracteristica cultural, perpe-
tuando-se no tempo.

Recentemente, na zona de restaura-
¢do de um centro comercial em Bogo-
t4, na Colémbia, encontrei, pendura-
do do teto, um colorido reclamo lumi-
noso que, do lugar onde me encontrava
sentado, se lia “Sin su fatura no pague
su consumo”. Admiti, desde logo, que
0 mesmo seria parte de uma campa-
nha da autoridade tributaria local, ten-
dente a levar os clientes a pedir factu-
ra. Tendo em consideracao que a eva-
sao fiscal nesse pais é muito alta, nao
fiquei particularmente surpreendido

Os empresarios
poderiam usar este tipo
de sinalizacdo como
afirmacio da respectiva
honestidade fiscal
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com o teor da mensagem, mas apenas
com o modo como ela era veiculada.

Acabado o repasto, quando me levan-
tei, tive oportunidade de constatar que
apenas lera uma parte da mensagem.
Consegui, entdo, ler a tiltima linha des-
ta, que era a “assinatura” do respec-
tivo autor: “El Duefio” (O Dono). Fiquei
boquiaberto. O incentivo para que os
clientes pedissem factura — espalha-
do pelo recinto em muitos outros recla-
mos como o que referi — era da auto-
ria do dono do estabelecimento, ndao
da autoridade tributaria.

Veja-se o contexto. A propriedade
daquele recinto da alimentacao € de
uma (inica empresa, embora existam
areas diversas e autonomas de alimen-
tacao por ele espalhadas (“barraqui-
nhas de petiscos”). Dado que ha mui-
tos empregados envolvidos, para poder
controlar o negdcio por via da conta-
bilidade, o proprietario (“o dono”) tem
de ter a certeza de que todas as tran-
saccoes sao registadas. Para isso pede
a colaboracao dos seus clientes. Tal-
vez nem tenha pensado nas conse-
quéncias fiscais da medida, mas o fac-
to é que a sua original mensagem con-
tribui, simultaneamente, para aumentar
a eficiéncia do controlo interno do
negocio e para a reducao da evasao
fiscal. Sorri com a originalidade da
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medida.

Nao pude deixar de pensar que 0s
empresarios portugueses, sem prejui-
zo de outros objectivos a atingir, pode-
riam usar este tipo de sinalizagdo como
afirmacao da respectiva honestidade
fiscal. Bastava que afixassem nos seus
estabelecimentos um ou mais recla-
mos do tipo referido. Certamente
melhorariam a imagem das suas empre-
sas junto dos clientes, e do ptblico em
geral; provavelmente, a medida teria
maior impacto no comportamento
civico dos cidadaos (clientes) do que
as campanhas da Autoridade Tribu-
taria acima referidas.

E certo que poderiam sempre sim-
plificar o processo e, simplesmente,
dar instrucdes precisas aos seus fun-
cionarios para emitirem o justificati-
vo legal para toda e qualquer transac-
¢ao. Mas isso nao teria o mesmo impac-
to em termos de imagem publica. Ora,
num tempo em que a imagem € tudo...
ou quase, aceita-se que o reclamo
pudesse ser preferido.

Escreve a sexta-feira
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HABITOS DE LEITURA

Ha uns tempos que compro diaria-
mente o i. Tem sido uma agradavel
surpresa a sua leitura. O jornal
melhorou bastante, tanto na sua
qualidade informativa como nas
crénicas ou nos seus trabalhos de
maior félego. Costumo ler também
outro jornal que escapa a vulgarida-
de ou ao tipo muito préximo do
tabléide. Todavia, o i, estd a tornar-
-se indispensavel para mim. Gosto,
também, dos editoriais, que dao
uma visao mais verdadeira do esta-
do do pais do que os de outros
o6rgaos da comunicacéo social escri-
ta.

Pena é que o nosso povo leia pouco,
talvez até menos do que noutros
tempos, ou que se perca em leituras
de outros, que tém muita da forma
e do contetdo tabloéide, tratando
principalmente dos crimes e outras
vulgaridades; e muito mal do que
de importante, verdadeiramente, se
passa no pais. [...] O pais e o que
nele resta de democracia precisa de
bons 6rgaos de informacao para
respirar. Uma visao jornalistica que,
mais ou menos de forma invia, se
alinha no discurso simplista e fala-
cioso de que “sdo todos iguais”, ou
de que toda a politica, sem excepcao
“é uma porca”, aprofunda o cami-
nho para o abismo e contribui para
tapar todas as saidas, democraticas,
entenda-se. O jornal i, tem um com-
portamento contrario e por isso €
merecedor destas minhas singelas
linhas.

FERNANDO ROCHA - CALDAS
DA RAINHA

As mensagens dos leitores devem ser
enviadas para o seguinte enderego:
correio.leitores@ionline.pt
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LUIS NETO (ZENIT)

O defesa central do Zenit é
agenciado pela Team of Future

e ndo pela Gestifute, como
escrevemos por lapso na edicao

de ontem. Ao jogador e as agéncias
visadas as nossas desculpas.

AGUAS DE PORTUGAL

Na edicao de ontem referimos por
lapso num artigo com o titulo
“Tratolixo. 80 milhdes desviados
de projecto para pagar ordenados”
que a Aguas de Portugal era sécia
da Tratolixo, embora néo o seja.
Pelo erro pedimos desculpa aos
visados e aos leitores.




